MANEDSFOKUS: DRF REKLAMEFILMTEST
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IBE.I&AME
]
JULI 2025 (UGE 27-=31) i
Se tidligere manedsfokus her Rettidig booking deadline: 4. juni.
Indsigter fra reklamefilmtest Bioreklamer skaber genlyd hos de unge
r ) e D
Hos DRF Research har vi siden 2008 testet og analyseret reklamer Unge kan veere sveere at engagere og skabe effekt hos i dagens
— | i biografen pa tveers af spotleengder, kampagnetyper, brancher, 4 fragmenterede mediebillede - men i biografen rammer reklamerne
kategorier og malgrupper. Det har givet os en dyb indsigt i polet. Pa tveers af vores tests ses generelt hgjere erindring og liking
biografmediet og i, hvordan forskellige kreativer performer pa det blandt det helt unge segment P15-24.

store laerred.
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* Vi maler biografgaesternes erindring, liking, budskabsforstaelse 69% .,

m.m. 59% 58%
« Undersggelsen gennemfares som day-after-recall via spgrgeskema. 48% 4co,
* Deltagere rekrutteres gennem vores interviewerkorps samt KTU
(Kundetrackingundersggelse).
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Stabil erindring og liking

Erindring Liking Dislike
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Modsat den generelle udvikling i danskernes syn pa reklamer - hvor | Kide: DRF Research Rekipmefiimtcst 2024-2025 )
irritation stiger og opmaerksomhed falder, som dokumenteret |
Mindshares arlige Reklameanalyse - har bade erindring og liking af
biografreklamer gennem egne tests vaeret stabile siden 2008.
Hvad virker saerligt godt i biografen?
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38% 41% TP F270 42% ° Made for cinema Humor Vaekker folelser
. N A . Reklamer med hgj En tydelig komisk Emotionelle
%QOQ’ q/ooq ,Lo\o ,19\ ,Lo\rL ,}o\49 ,Lo\ ,Lo\<O ,Lo\(o ,Lo\ ,L\Q’ ,Lo\o) WQ'LO ,Lo’L %&q’ %&% (LQ‘LV %off) oroduktionsveerdi, der intention eller bevidst virkemidler sasom
udnytter biografens orug af humoristiske nostalgi eller
Kilde: PRI Resqarch Rekjamefiimipst 2008/2025 y billede og lyd til at elementer som satire, sentimentalitet
levere en filmisk ironi, absurditet bruges til at skabe
i i 0g engagerende eller genkendelige en folelsesmaessig
Spotlaengde ager erindring fortaelling. Fokus er pd situationer for at reaktion. Det kan
e _ B narrativ og branding gge engagement, styrke engagement,
L sengere spotleengder er med til at gge effekten af bade frem for produkt. opmaerksomhed og nar folelser og
opmaerksomhed og erindring blandt publikum. Det ses saerligt pa den erindring. stemning er baerende
uhjulpne erindring, som for reklamer over 60 sekunder ligger pa over for fortaellingen.
10%. . .
Kilde: DRF Research Reklamefilmtest 2020-2025
\_ J

Op til 19 sek. (4% 48% Ml 60 %
20-29 sek. [5% 48% 9% SR

30-44 sk |5% 48% I 64% Fa din reklame testet i biografen

45-59 sek. | 7% 53% B 73% i R
Vi laver hvert ar ca. 60 reklamefilmtest for bl.a. vores
60-T19 sek. [10% 54% 10% |ESE partnerskabsaftalekunder, hvor vi maler parametre som erindring,
I liking, budskabsforstaelse og en raekke andre spgrgsmal, der kan
Over 120 sek. 26% 48% 6% BEIEA . i . o . .
tilpasses specifikt til dine behov, gnsker og malsaetninger. Prisen for
en reklamefilmtest er 40.000 kr.
Uhjulpet mHjulpet ®mGenkendelse Totalerindring I _
Hvis der er interesse, kontakt gerne DRF Research her.
Kilde: DRF Research Reklamefiimtest 2008-2025
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FILMFOKUS:
JULI 2025 (UGE 27-31)

Se tidligere manedsfokus her Rettidig booking deadline: 4. juni.

2. juli 2025 10. juli 2025 31. juli 2025
Est. 175.000 P15-39 Est. 150.000 P15-39 Est. 100.000 Familie
En ny aera i dinosaur- Starten pa det helt | ‘Bad Guys 2’ mader
filmserien med Scarlett nye DCU-univers, som vi forbryderholdet
Johansson, Jonathan filmskaber James bestaende af Hr. Uly,
Bailey og Mahershala Gunn star bag. Det hackeren Frk. Tarantel,
Ali 1 hovedrollerne. bliver ikke en klassisk pengeboksspecialisten
En ekspedition skal til oprindelseshistorie, men Hr. Slange, forklaedningens
Isolerede aekvatoriale derimod en forteaelling om mester Hr. Haj og det
omrader for at udtraekke den unge Clark Kent, der lgsgaende missil Don
DNA fra forhistoriske skal balancere sit liv som Piranha.
vaasner med henblik pa et menneskelig pa Jorden
medicinsk gennembrud. med sin Krypton-arv.
Billetestimater | Premierekalender P30+ P15-39 Famil
- amiilie
DRF-netvaerket
( )
Uge 12+ Familie 3. juli 10. juli 17. juli 24. juli 31. juli
27 132.000 24.000 Jurassic World: Superman Smolferne Filmen Fantastic Four: First The Naked Gun
Rebirth St
| 28 148.000 28.000 = Skolen med magiske | Know What You Did =P The Bad Guys 2
Lotte & Totte dyr 3 Last Summer _
29 103.000 33.000 Bring Her Back
Materialists Kensukes kongerie _
30 98.000 29.000 Selellgiclisly
L 31 85.000 45.000 )

Kilde: Baseret pa DRF billetestimater, afrundede tal.

Top 10 film: de kommende seks maneder Se alle kommende film her .

(Baseret pa DRF billetestimater) .
Rejseholdet -

Ternet Nija 3 Detforstemord ~ DowntonAbbeyd  Densidsteviking  Bermenefrasshgade?  Detmyedr Madklubben 2 Lootropolis Wicked: ForGood ~ Avatar; Fire & Ash
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MODTAG VORES NYHEDSBREV DELTAG | QUIZ

Vi sender et nyhedsbrevet POPCORN ca. 1 gang
om maneden for at holde dig opdateret om
biografmarkedet og Dansk Reklame Film.

Svar pa quiz-spagrgsmal om manedsfokus -
og veer med i lodtraekningen om 5x2 biografbilletter!
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